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KOMENTARZ DO KANAPKI DRWAL’A Z M¢’Donald’s

Element, ktory kroluje 1 jest w og6lnie przyjete] modzie Swiata konsumpcii to kanapka ,,
Drwal’’ z sieci restauracji McDonald. Produkt ten jest sprzedawany glownie w okresie
jesienno-zimowym. Gdy tylko pojawi si¢ informacja w telewizji badz internecie, ze kanapka
jest dostepna w sezonie sprzedazy, natychmiast znajduje nabywcow wsrod
zainteresowanych klientow, ktorzy niejednokrotnie pod wplywem reklam, chcg skosztowac
ten kultowy przysmak. Znaczna czes$¢ osob, spozywa t¢ kanapke codziennie przez caty czas,
gdy jest ona dostgpna. To jedzenie jest szybkie, dostepne na wyciggnigcie rgki, bo nawet bez
wysiadania z auta, kojarzone jest z wolnoscig wyboru, szybkim tempem zycia 1
nowoczesnoscig wsrod mtodego pokolenia, ale nie tylko. Osoby, ktérym nawet to nie
smakuje, lub w ogoéle nie jedza tego typu jedzenia, Slepo 1dg za thumem, bo nigjednokrotnie
uwazaja,, ze trzeba to skosztowac, skoro méwi si¢ o tym w mediach to musi to by¢ co$
wyjatkowego. Wszak dobra reklama ,, dzwignia handlu” nie od dzis jest nazwana.
Atrakcyjna cena tej kanapki, kolorowe opakowanie, kuszaca reklama w telewizji, przyciagaja
wiele osob. Nawet kolejki w McDonaldach nie zniechgcajg, wrecz przeciwnie, konsumenci
sg wciggnieci w Swiat bezmyslnej konsumpcji.
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Praca jest multiplikowana fotografia kobiecych piersi zastonigtych dtonmi.
Multiplikacja nawiazujaca do popartowych prac Andy’ego Warhola zostata
wykorzystana dla wzbogacenia etektu zmian kolorystycznych wprowadzonych na
fotografiach. Kolorystyka uzyta w projekcie nawiazuje do filtrow uzywanych w
social mediach rozpropagowanych przez serwis Instagram. Ciato, ktore jest
ofownym tematem pracy stalo sie w ostatnim czasie Srodkiem konsumpcyjnym.
Sprzedawanie ciata za posrednictwem social mediéw jest codziennoscia. Negliz nie
obraza jednakze w social mediach zacieraja si¢ granice miedzy aktem, a ,,nudesem”.
Rozebrane zdj¢cia opatrzone hashtagiem #bodypositive sa czesto zaprzeczeniem
danego nurtu 1 wykraczaja poza ciatopozytywne spojrzenie na siebie. Konta, za
posrednictwem ktorych sprzedawane sa rozebrane fotografie 1 filmy przeplataja si¢ z
kontami o charakterze artystycznym. Szum 1 chaos jaki wprowadza biedne uzycie
hashtagu (badz celowe, dla powig¢kszenia zasiggow poprzez dotarcie do o0sob
niezainteresowanych tego typu tematyka) sa negatywne w odbiorze. Od niedawna
serwis Instagram wprowadzit wigksze restrykcje zwiazane z publikacja nagosci,
jednakze (a zarazem niestety) ograniczenie dotkneto przede wszystkim kont
artystycznych.

Dzi§ ciato stato sie towarem jak kazdy inny:
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Moim zdaniem problemem 1 elementem Swiata bezmySlne] konsumpcji moze byc
pienigdz. Wiele ludzi zatraca si¢ gonigc za pieniadzem. OczywiScie jest on
niezbedny, aby godnie zyC 1 zaspokaja¢ podstawowe potrzeby. LudzkoSC jego
posiadanie potrafi stawiaC na pierwszym miejscu, zapominajgc o moralnosci,
lojalnosci 1 1nnych waznych aspektach zycia w spoteczenstwie. W czasach
wspofczesnych mozna zaobserwowac, 1z problem jest wiekszy niz wczeSniej.
Cztowiek za pienigdzem potrafi kroczyC po tzw. trupach, krzywdzac bliskich (dazac
do co raz wigkszych zarobkow zaniedbujac rodzinne relacje), oszukujac 1
wykorzystujac imnych (namawiajgc klientow na drogie rzeczy, ktore nie sg im
potrzebne, postugujac sie manipulacja), krzywdzac siebie (meczac sie w zawodzie,
ktory nie jest pasja). Bez gwarancji godnej pienieznej zaptaty cziowiek nie ma
motywacji 1 nie chce angazowac sie¢ w swoim zawodzie. Czesto liczy si¢ samo
posiadanie pienigdza a nie to, co mozna dzigki niemu osiggnac. Cztowiek potrafi
oceniac drugiego cztowieka na podstawie jego sytuacji materialnej 1 by¢ Slepym na
inne wartoSci. Na pienigdzu opiera si¢ funkcjonowanie Swiata, zto, cho¢ czasem 1
dobro. W czesto spotykanych przypadkach, bycie bogatym moze byC po prostu
modne. Pieniadz od wielu wiekow jest nieodigcznym elementem zycia codziennego
1 ma niesamowitg site, w ktorej cztowiek moze si¢ podSwiadomie zatracic.
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Na zdjeciu widoczny jest aparat fotograficzny. Wedtug mnie jest to symbol 1dealnie opisujacy
wspotczesnosc, gdyz w dzisiejszych czasach dookota nas widzimy osoby robiace zdjecia
,wszystkiego”. Sa jak gdyby uzaleznione od fotografii, ,,po prostu musza” wyciagnac telefon,
czy aparat 1 sfotografowac (na przyktad swoj positek przed konsumpcja).
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Kobiety w pewnym sensie zyja w ciagtym nacisku na to, co musza - mie¢ dugie wlosy na
gtowie, ale reszte ciata doktadnie wydepilowana, nienaganna cere 1 cialo w jednolitym
kolorze. Musza by¢ szczupte, bo te, ktére waza wiecej ,,nie dbaja o siebie”, ale nie moga by¢
za chude ,)bo same kosci nie sa sexy”. Zyjemy w ciaglych ramach i wymaganiach.
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